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A construcao dialdgica do género discursivo
propaganda
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Resumo: A importancia da comunicacdo para o ser humano é inquestionavel,
porém obter sucesso comunicativo depende de diversos fatores, entre eles a escolha
adequada de “tipos relativamente estaveis de enunciados”, chamados por Bakhtin
(2003) de géneros do discurso. Esses géneros emanam de situagdes sociais imediatas
e determinam a estrutura da enunciagcdo em uma comunicagao verbal concreta. Com
base nos conceitos do Circulo de Bakhtin, elegemos como corpus uma propaganda da
Caixa veiculada na Revista Veja. Diante desse corpus, temos por objetivo desenvolver
uma analise descritiva que considere os elementos dialdgicos do discurso em relagdo
ao Tema, Estilo e Estrutura Composicional, caracteristicas dos géneros discursivos.
Uma analise detalhada dessas carateristicas dos géneros nos possibilitou observar
os elementos dialdgicos presentes em nosso objeto de analise. No decorrer de
nosso percurso analitico, observamos que a relagdo dialdgica entre a propaganda
Caixa 150 anos, e os outros textos presentes na mesma revista, compdem os elos
de encadeamentos com esses outros enunciados, evidenciando as caracteristicas
essenciais na construgdo da propaganda.

Palavras-chave: Géneros do discurso; Dialogismo; Propaganda.

Abstract: The importance of communication for human beings is unquestionable, but
a successful communication depends on several factors, including the proper choice of
“relatively stable types of utterances”, which Bakhtin (2003) called discursive genres.
These genres emanate from immediate social situations and determine the structure
of the utterance in a concrete verbal communication. Based on concepts from Bakhtin
Circle, we elected as corpus an advertisement of “Caixa” published in Veja magazine.
Thus, we aim to develop a descriptive analysis that considers dialogical elements of
discourse in relation to Theme, Style and Compositional Structure, characteristics of
genres. A detailed analysis of these genre characteristics has allowed us to observe the
dialogical elements present in our object of analysis. During the analysis, we observed
that the dialogical relationship between the advertisement and other documents in
the same magazine, make bonds of threads with these other utterances, showing the
essential characteristics in producing the advertisement.

Keywords: Discursive genre; Dialogisme; Advertisement.

Consideracoes Iniciais

Aimportanciadacomunicacdoparaoserhumanoéinquestionavel.
O sucesso dessa comunicacao depende de fatores determinados pelas
condicdes de producao da enunciacao. Entre eles, a escolha do género
discursivo é essencial para que o objetivo comunicativo seja satisfatorio
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em uma situacgao sécio-historica concreta. A quantidade de géneros que
circulam em nossa sociedade é incalculavel. Segundo Bakhtin (1997,
p. 280),
a riqueza e a variedade dos géneros do discurso sdo infinitas,
pois a variedade virtual da atividade humana é inesgotavel,
e cada esfera dessa atividade comporta um repertério de
géneros do discurso que vai diferenciando-se e ampliando-

se a medida que a propria esfera se desenvolve e fica mais
complexa.

O autor afirma que o estudo desses géneros, presentes nas mais
diferentes esferas da atividade humana, tem fundamental importancia
para a linguistica (BAKHTIN, 1997). A importancia a que o autor se
refere justifica nosso trabalho, em que propomos uma analise do
género propaganda.

Nosso aporte tedrico em relagcdo aos géneros esta voltado
para o Circulo de Bakhtin. Portanto, concebemos os géneros como
discursivos, dialdgicos, com caracteristicas que extrapolam as textuais
(sem menospreza-las), para observa-los no ambito social. Para o Circulo
de Bakhtin, algumas condicdes especificas relacionadas ao objetivo da
comunicacgao, de acordo com a esfera em que os enunciados circulam,
elaboram “tipos relativamente estaveis de enunciados”, sao os “géneros
do discurso” (BAKHTIN, 2003, p. 262). Esses géneros emanam de
uma situacao social imediata determinando, assim, a estrutura da
enunciagao em uma comunicacao verbal concreta.

Nossa proposta € desenvolver uma analise que considere os
elementos dialdgicos do discurso. Para tanto, selecionamos como
corpus uma propaganda da Caixa, veiculada na revista Veja. Uma
analise aprofundada das carateristicas dos géneros discursivos, em
torno dos conceitos de Tema, Estilo e Estrutura Composicional, nos
possibilita observar os elementos dialégicos que compdem o género,
tais como: a) a abordagem de informacdes histéricas; b) mudanca de
estilo e da estrutura composicional em virtude de um outro3; c) os Elos
gue formam encadeamentos com a finalidade de provocar uma reagao-
resposta imediata dentro do contexto dialégico em que o género circula.

Para que possamos fazer uma analise consistente, apresentamos
inicialmente um percurso em torno dos géneros do discurso, o que nos

3 Todo enunciado esta orientado para os outros inseridos na interagdo verbal. O sujeito que
enuncia sempre constrdéi a imagem um possivel destinatario, o outro, que tém, tanto a fungdo de
quem recebe como também a de quem permite ao enunciador perceber seu préprio enunciado.
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permite a apresentacao de um aporte tedrico que contemple algumas
das principais caracteristicas dessa teoria enunciativa. Embasamo-nos
em conceitos do circulo de Bakhtin e de alguns estudiosos brasileiros.

Posteriormente, apresentamos uma analise da propaganda
“Caixa 150 anos”, observando os elementos dialdgicos que a compde,
assim como as caracteristicas ja levantadas no escopo tedrico para,
na Ultima secdo deste trabalho, apresentarmos nossas consideragoes
finais.

Os géneros do discurso

De acordo com os estudos do Circulo de Bakhtin, algumas
condicOes especificas relacionadas ao objetivo da comunicacdo, de
acordo com a esfera em que 0s enunciados circulam, propiciam a
elaboracao de géneros discursivos, enunciados que possuem certa
estabilidade na sociedade.

A situacdo social mais imediata e o meio social mais amplo
determinam completamente e, por assim dizer, a partir de

seu proprio interior, a estrutura da enunciagdo. (BAKHTIN/
VOLOCHINOQV, 1929, p. 113)

Os géneros discursivos emanam de uma situacgdo social imediata
e determinam a estrutura da enunciagao em uma comunicagao verbal
concreta. Ao ser utilizado em um momento enunciativo, o género é
selecionado de acordo com a situagcao comunicativa e as intencoes
nele desenvolvidas. Nesse contexto, a intencionalidade imanente
da enunciacao, o “querer dizer”, define o género mais adequado a
enunciacdao, as selecOes lexicais, as construcdes sintaticas, o estilo,
e todas as escolhas realizadas de acordo com o todo do enunciado
gue se apresenta em um momento sécio-historico. Essas escolhas se
relacionam com a necessidade de uma responsividade ativa por parte
do outro®.

As palavras, oracoes, frases isoladas, fora de uma situagao de
enunciacao concreta, nao sao capazes de produzir essas atividades
responsivas ativas. De acordo com Bakhtin (1997, p. 308), “é sé

4 Os outros nao sdo ouvintes passivos, mas participantes ativos da interagdo verbal, pois logo
de inicio o locutor espera deles uma resposta, uma compreensdo/atividade responsiva ativa,
levando-se em consideragdo que “todo enunciado se elabora como que para ir ao encontro
dessa resposta” (BAKHTIN, 1997, p. 320), essa avaliacdo do outro estda sempre relacionada
tanto a situagdo pragmatica extraverbal como a do discurso verbal.
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ao tornar-se enunciado completo que adquire tal capacidade”, o que
s6 acontece no interior de um contexto, no todo da enunciacao que
envolve as situacoes de producao que, para Bakhtin (2003), tém como
elementos a finalidade, o interlocutor, o género textual, o suporte
textual, a circulacao social e a posicao sujeito. Como conceitua Geraldi
(2002), trata-se do agrupamento entre “o que dizer”, “para quem

” \\ ” \\

dizer”, “como dizer”, “porque dizer” e “estratégias do dizer”.

O querer-dizer do locutor se realiza acima de tudo na escolha de
um género do discurso. Essa escolha é determinada em fungdo
da especificidade de uma dada esfera da comunicagao verbal,
das necessidades de uma tematica (do objeto do sentido),
do conjunto constituido dos parceiros, etc. (BAKHTIN, 1997,
p.301).

As formas como essas enunciacdoes contextualizadas se
manifestam evidenciam os géneros do discurso que, de acordo com a
época e 0 meio social, seguirao modelos que servem de normas, “dao
o tom” (BAKHTIN, 2003). Brait (2005, p. 157) afirma que os géneros
sao “formas comunicativas que nao sao adquiridas em manuais, mas
sim em processos interativos”, o que Ihes confere um carater de pratica
social. Desta forma, “qualquer que seja o aspecto da expressao -
enunciacdao considerado, serd determinado pelas condicOes reais de
enunciacdo em questdo, isto &, antes de tudo pela situacao social mais
imediata.” (BAKHTIN, 1997, p. 302).

Consideramos os géneros como discursivos porque sempre
estdao inseridos em um contexto social. Toda comunicacao verbal se
manifesta por intermédio de um género discursivo, oral ou escrito,
seja na imediatez dos discursos (primarios), seja nas producdes
mais elaboradas de enunciados (secundarios), o que atesta a sua
complexidade. Para Bakhtin (1997, p. 304), a “variedade dos géneros do
discurso é muito grande”, imensiddo que Fiorin (2003, p. 61) justifica:
“Falamos sempre por meio de géneros no interior de uma dada esfera
de atividade”.

O contexto de producao mais amplo dos géneros é de
suma importancia para que determinado género seja produzido
e compreendido. Caso o outro, a quem o género se destina, nao
compreenda ou nao esteja inserido nas condigdes de producao desse
enunciado, a responsividade manifestada pode diferir da esperada pelo
locutor.
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A possibilidade de recuperacao do contexto no qual um dado
género foi produzido pode ser considerada justamente porque cada
género é produzido em um momento histérico, em uma determinada
sociedade, para um determinado fim, uma vez que “toda época, em
cada uma das esferas da vida e da realidade, tem tradicOes acatadas
gue se expressam e se preservam sob o invdlucro das palavras, das
obras, dos enunciados, das locugodes, etc.” (BAKHTIN, 1997, p. 315).

Os géneros, segundo o circulo de Bakhtin, sdo enunciados
concretos resultantes das enunciagcdes que ocorrem nas diversas
esferas da atividade humana. Sao trés as caracteristicas principais dos
géneros:

i) o conteudo tematico;
ii) estilo;
iii) construgao composicional.

Essas caracteristicas ocorrem simultaneamente em uma
enunciacao concreta (BAKTHIN, 2003), visto que € no momento da
enunciacdo que se definira como essas caracteristicas deverao ser
empregadas, “a situacao social mais imediata e o meio social mais
amplo determinam completamente e, por assim dizer, a partir de seu
proprio interior, a estrutura da enunciacdao” (BAKHTIN/VOLOCHINOQV,
1929, p. 113).

Essas caracteristicas se manifestem simultaneamente, estdo
interligadas mediante as condicdes de producao de uma enunciagao
concreta (BAKTHIN, 2003). Para que pudéssemos nos aprofundar nos
estudos de cada uma delas, neste momento do trabalho, optamos
metodologicamente por uma separacdo dessas caracteristicas, para,
posteriormente, uni-las novamente em nossa analise.

Para definir os géneros discursivos, um dos aspectos destacados
¢é o fato de que eles transitam por todas as atividades humanas

e devem ser pensados, culturalmente, a partir de temas,
formas de composicao e estilo (BRAIT, 2005, p. 88).

A primeira caracteristica que levantamos corresponde ao
conteldo tematico do género. Definido pelo enunciador, o conteldo
tematico depende ainda das situagdes, condicdes de producdo, e
necessidades da prdpria enunciacdo. A escolha desse conteldo sé
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serd possivel e adequada ao momento da enunciacdo se satisfizer
a intencionalidade do enunciador, se estiver de acordo com as suas
necessidades.

O estilo, por conseguinte, pode ser observado na escolha dos
vocabulos, na adequacdo da linguagem, conforme a finalidade e a
propria estrutura do enunciado do género escolhido voltados para o
interlocutor, o outro. Nas palavras de Bakhtin (1997),

O estilo é indissociavelmente vinculado a unidades tematicas
determinadase, o que é particularmente importante, a unidades
composicionais: tipo de estruturacao e de conclusdo de um
todo, tipo de relacdo entre o locutor e os outros parceiros da
comunicacao verbal (relagdo com o ouvinte, ou com o leitor,

com o interlocutor, com o discurso do outro, etc.) (BAKHTIN,
1997, p. 284).

Ainda conforme o autor, “o enunciado - oral e escrito, primario
e secundario, em qualquer esfera da comunicacao verbal - é individual,
e por isso pode refletir a individualidade de quem fala (ou escreve)”
(BAKHTIN, 1997, p. 283). Em outras palavras, o enunciado possui um
estilo individual. Como afirma Garcez (2002, p. 79) “a escrita € uma
construcao social”, e o outro é “o principal elemento definidor do que
escrevo”. Sendo assim, o estilo é individual e definido pelo outro e pelo
género, “depende do modo que locutor percebe e compreende seu
destinatario, e do modo que ele presume uma compreensao responsiva
ativa” (BRAIT, 2008, p. 95).

A terceira caracteristica aqui levantada compreende a estrutura
composicional do género. Esse € um elemento bem marcado que pode
ser mais ou menos observado em uma construcao discursiva, pois
segue padroes definidos pela sociedade. Todo enunciado deve seguir
este padrao que é pré-estabelecido/convencionado pelo género.

Essas trés caracteristicas dos géneros, como brevemente foram
levantadas nesse percurso, nao sao estanques e dependerao, em
grande parte, das condicoes de producao de cada enunciado, uma vez
que

[...] o discurso se molda sempre a forma do enunciado
que pertence a um sujeito falante e nao pode existir fora
dessa forma. Quaisquer que sejam o volume, o conteldo, a
composicdo, os enunciados sempre possuem, como unidades
da comunicacdo verbal, caracteristicas estruturais que Ihe sdo

comuns, €, acima de tudo, fronteiras claramente delimitadas
(BAKHTIN, 2000, p. 293).
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Cadaenunciado éum“elo na corrente complexamente organizada
de outros enunciados” (BAKHTIN, 1997, p.320), portanto, ndao ha
possibilidades de separacoes dos elos anteriores que os determinam,
por fora ou por dentro, e provocam nele reacdes-respostas imediatas
e uma ressonancia dialdgica. “Toda enunciacdo, mesmo na forma
imobilizada da escrita, € uma resposta a alguma coisa e constituida
como tal. Nao passa de um elo da cadeia dos atos de fala.” (BAKHTIN,
1997, p.98).

Bakhtin (1997, p. 316) afirma, ainda, que

um enunciado concreto é um elo na cadeia da comunicagao
verbal de uma dada esfera. [...] ele esta repleto dos ecos e

lembrangas de outros enunciados, aos quais esta vinculado no
interior de uma esfera comum da comunicagao verbal.

Entretanto, esses elos nao sao somente aqueles que precedem
os enunciados, mas também aqueles que os sucedem; mesmo que no
momento da elaboracao desses enunciados essas ligacdes ainda nao
existam, todo enunciado elabora-se em funcao de um outro, em funcao
de uma resposta responsiva ativa (BAKHTIN, 2003).

O fato de que o discurso se organiza em fungao do outro em
uma corrente de outros enunciados é que estrutura e define seu carater
dialdgico. Todo discurso objetiva uma compreensao responsiva ativa,
seja ele de forma oral ou escrita, o que so se estabelece em elos na
cadeia dialdgica das relagdes socio-histoéricas.

Analise

Com interesse em analisar um género discursivo sob uma
perspectiva dialdgica, escolhemos como corpus uma propaganda
veiculada pela Caixa, que tem como suporte a revista Veja. A edicao
em tela é a de 11 de maio de 2011. Vejamos a propaganda:

Entrepalavras, Fortaleza - ano 3, v. 3, n. 2, p. 168-182, ago/dez 2013



175

André William Alves de ASSIS; Raquel Tiemi Masuda MARECO

CAXA IS0 ANGS

S —— o
OS ESCRAVOS POUPARAM NA

; CAIXA PARA COMPRAR UM BEM
2 QUE JAMAIS DEVERIA TER PRECO:

A LIBERDADE.

scravas de goanhe eram

aqueles cedidos par um

senhor o oultro pora

babathos esposddicos am lroco de wn
pogomento. Codo esorovo finho direio

o uma parie do dinheiro que seu

irebalhe rondie. Depositovem oise

dinhesro nume codarmats de peupangs
do CAINA, ot obber o suficenie pora

comprar tua corfo de alforrio.

Pagavam asim per wm direile gue
nunoe |kes deveria fer sida reubads,
a libardads,

Podemos observar no contexto mais especifico do género em

tela que a propaganda “Caixa 150 anos” traz como titulo “Os escravos
pouparam na Caixa para comprar um bem que jamais deveria ter preco:
a Liberdade”. A tematica esta relacionada a uma situacao concreta e
histérica, a comemoracdo ao dia 13 de maio, marcada pelo contexto
historico-social da abolicao da escravidao no Brasil.

Em relacdo a essa tematica, podemos observar dois campos

lexicais utilizados para a construcao dessa propaganda. O primeiro
aborda questdes da escravidao e estdao marcados em escolhas lexicais
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como “escravo”, “liberdade” e “carta de alforria, relacionados a tematica
da abolicdo da escravatura no Brasil”. Essa tematica constrdi, em
primeiro plano, a imagem de uma instituicao tradicional e sdlida, que
acompanha a vida do pais desde o século XIX. Constréi, também, uma
imagem de uma instituicao inclusiva, que oferece oportunidades iguais
a todos os brasileiros. Essa imagem é legitimada e reafirmada pelo
slogan “Uma historia escrita por todos os brasileiros”, generalizante.
Além disso, demonstra preocupacdao em homenagear uma etnia
desprivilegiada, pelo sofrimento desse povo e por sua conquista da
liberdade, dando-lhes possibilidade de abertura da conta na Caixa.

O segundo campo lexical traz a tona o campo da economia,
com escolhas como "“pouparam”, “Caixa”, “compraram”, “bem?”,
“preco”, “ganho”, “pagamento” e “dinheiro”, relacionados a tematica
que envolve o querer-dizer da propaganda, a abertura da conta da
Caixa. Esse ultimo nucleo vocabular, que envolve escolhas relacionadas
a economia, mostra-se mais forte do que o escravista. Isso se justifica
pelo querer-dizer e pela finalidade da propaganda em alcancar esse
grupo (negros) que atualmente tem a mesma oportunidade de todos:
abrir uma conta na Caixa.

A “liberdade” veiculada pela propaganda tem tanto sentido de
libertacao de uma situacao de escravidao, quanto de emancipagao
financeira. Essa escolha produz um sentido de que somente quem tem
dinheiro tem liberdade, tem possibilidades, tem sua carta de alforria.
Além disso, “A liberdade” estd posicionada de maneira centralizada,
separada do resto do enunciado, recebendo, assim, maior destaque,
chamando mais a atencgao do leitor para essa parte — A liberdade - visto
gue se encontra logo acima do corpo do texto da propaganda e da foto.
Em relacdo a tematica, ndao podemos dizer que houve uma exauribilidade
plena nesta propaganda, o préprio género nao permite um esgotamento
total, uma vez que é feito um recorte do tema (abolicao) apresentado g,
por isso, a exauribilidade passa a ser relativa. A histéria nos conta que
quem poderia abrir uma conta, com o advento da Lei do Ventre Livre>,
NAao eram 0S escravos e sim seus senhores, uma vez que 0S escravos
ainda eram vistos como objetos, nao tinham documentacao. Essas
informacgoes sao silenciadas pela propaganda da Caixa, pois estariam
em desacordo com os demais discursos apresentados, apresentar-se-

5 Em 28 de setembro de 1871, o Senado aprovou a lei n® 2040, a Lei do Ventre Livre, que
estabelecia que todo filho de escravo nascido a partir da promulgacao da nova lei seria livre.
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iam incoerentes com a ideia de liberdade veiculada e com o sentido de
igualdade, de inclusao produzido pela propaganda.

O estilo da escrita da propaganda é notadamente formal. A
entonacdo que podemos perceber tem por finalidade marcar um carater
mais documental ao género, um relato histérico que estruturalmente
pode ser observado pela foto ao lado direito, pelo tipo de papel utilizado,
a escrita gotica desenhada em um pergaminho, aparentemente um
documento antigo em papel amarelado, remetendo a uma carta de
alforria, como vemos na figura a seguir:

__ qe- o

R e g b el - e

06 ESCRAVOS POUPARAM RLA
CHUE JAMAKS DEVERLA TER PRECC: . | i
M LIBERDADE . [ i

e || S

i

Figura 2: Comparacao do estilo da propaganda com uma carta de alforria.

Embora a carta de alforria® tenha sido escrita a mdo, ndo haja
foto, nem cores, o modo como a propaganda foi elaborada, o estilo,
o tema e construcdo composicional, remete a carta, com a fonte que
imita a escrita da época, o papel com aparéncia envelhecida, como
citamos acima.

A foto presente na propaganda possui caracteristicas dialdgicas.
O estetoscépio limita a interpretacao da profissao de médico; a cabeca
de escravo e a mao (negra) de médico nos possibilitam, pelo menos,
trés leituras:

i) demonstram as mudancas sociais dos negros que hoje
possibilitam que eles cheguem a uma profissao, a um patamar social

antes improvavel, o que lhes imputaria liberdade econdmica e por isso
6 Carta de alforria datada de 1966. Disponivel em: http://www.historiabrasileira.com/
escravidao-no-brasil/carta-de-alforria/. Acesso em 01 out. 2012.
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a uniao do negro de ontem com o negro de hoje. Nessa interpretacao,
o rosto de escravo marcaria a importancia da cultura negra, da
descendéncia, vista como orgulho por aqueles que assumem uma
postura de cultura negra, ressaltando a identidade do grupo ou mesmo
individual;

ii) além das mudancas sociais conquistadas pelos negros,
apresentadas na possibilidade de leitura anterior, ha marcas de luta da
mulher por sua liberdade, visto que a fotografia com rosto de escravo
€ de uma mulher negra. Isso demonstra ndo so a luta pela liberdade
de um povo, mas também a luta da mulher, principalmente a mulher
negra, pela liberdade e independéncia, tanto sociais quanto financeiras.

iii) as imagens demonstram que, mesmo com as mudancas
sociais, ainda hoje o negro precisa lutar para nao ser discriminado ou
julgado por causa de sua histéria, mesmo com uma profissao de status
representada no recorte da parte inferior, a imagem de preconceito em
relacao ao escravo estaria marcada na fotografia, pois ha a retomada
do rosto de uma escrava, na imagem ao fundo, que compde, junto a
anterior, o todo da imagem, o resgate a histéria. Segundo Hall (2003),
o fato de uma dada identidade estar em discussao (a identidade do
negro brasileiro, por exemplo) ja significa que é uma identidade em
crise. Ha, nesse caso, uma busca incessante por uma identidade.

Em relagao ao contexto mais amplo da interacdao com a
propaganda da Caixa, observamos os didlogos, os elos entre os
enunciados da revista presentes nas reportagens. Nas paginas amarelas
da mesma revista, tem-se uma entrevista com o filésofo Denis Lerrer
Rosenfield.

Figura 3: Entrevista - Revista Veja, p. 19-23.
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Na figura 3, Denis Rosenfield (fildsofo e escritor brasileiro) traz
a discussao a questdo da liberdade individual, em termos universais,
dizendo que o governo atual (Partido dos Trabalhadores - PT) tem feito
uma discrepancia com determinados grupos. O autor da exemplos como
a Lei da Palmada que, segundo ele, nada mais é do que uma intromissao
do estado dentro da nossa liberdade. Além desse, o autor cita como
exemplo comunidades quilombolas que, para ele, sao um problema,
pois hoje uma escola de samba também poderia se considerar uma
comunidade quilombola, e escolher onde gostaria de ter sua terra.

A propaganda da Caixa em tela aborda o tema da escravidao e
da questao econbmica, e na entrevista de Denis Rosenfield esse tema
também é abordado, pois questiona o tratamento dado pelo governo
a grupos minoritarios, ndo necessariamente s6 0s negros, uma vez
gue o Movimento dos Sem Terra (MST) e escolas de samba também
sao citados, além de abordar a questdao econOmica dessa intervengao
politica que se da o direto de segregar e atribuir direitos diferentes
a determinados grupos, o que fatalmente acaba por excluir outros
grupos. Para nds, essa aproximacao tematica entre os enunciados da
propaganda e da entrevista evidenciam os elos, os didlogos entre as
duas producoes.

Figura 4: Reportagem - Revista Veja, p. 98

Também destacamos esses elos na reportagem anterior a
propaganda, com titulo “A gerente das Bin Laden”, figura 4. O texto
de Julia Carvalho aborda a discussao de outro grupo, o das mulheres
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Islamicas dando como exemplo a executiva catarinense Simone Miller
gue trabalhou em um banco no Isla. O texto levanta discussao sobre a
questao da mulher da sociedade mugulmana, também discute sobre a
discriminacgao dos xiitas, amarrando o assunto a regulacao do mercado,
aos bancos islamicos, que tém uma politica de regulagdo maior em
relacao aos juros, e a questao do dinheiro de seus correntistas. Cita a
autora, como exemplo, a familia de Osama Bin Laden que é uma das
mais ricas daquele lugar, o que se relaciona a tematica que é capa da
revista: a morte de Bin Laden. Esse texto, assim como o de Rosenfield,
aborda nuances de determinados grupos (mulheres, xiitas, islamicos) e,
novamente, retoma a questdo econdmica com a regulacdo do mercado
e dos bancos islamicos.

Sendo assim, essa reportagem mantém uma relacdo dialdgica
com a propaganda da Caixa, que trata de minorias e da luta da mulher
pela liberdade social e econbmica, e com a entrevista de Rosenfield
(fig. 3) que aborda as mesmas tematicas.

Figura 5: Revista Veja, ed. 2669, p. 100-101

Na sequéncia da revista, no texto “Qual Isla?”, figura 5, de Ana
Claudia Fonseca, Duda Teixeira e Julia Carvalho, os autores discutem
sobre a diversidade do Isla. Os personagens apresentados, negros e
brancos, mostram que a diversidade racial existe também no Isld, e em
outros lugares do mundo. Os exemplos sao de pessoas que, em algum
momento, estiveram em uma situacao desfavoravel, mas que, com
trabalho, conseguiram uma situacao financeira melhor. Novamente,
apresenta-se a luta das minorias por uma ascensao social e financeira,
gue mantém relacdes dialdgicas com os outros textos apresentados
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(fig. 1, 3 e 4).

Em todas as reportagens que circulam proximas a propaganda
gue selecionamos para analise, observamos que ha didlogos existentes
entre os textos que abordam um mesmo fio tematico em torno de
determinados grupos sociais, abordando questdes de liberdade e
economia. Portanto, ao analisar a propaganda da Caixa, entendemos
como postulam Bakhtin (2003) e os estudiosos brasileiros, que o produtor
se vale do conhecimento de enunciados anteriores para formular seus
discursos e redigir seus textos. Além disso, um enunciado sempre
€ modulado pelo falante para o contexto social, histérico, cultural e
ideoldgico. “Caso contrario, ele ndo sera compreendido” (BRAIT, 2005,
p.107).

Consideracoes Finais

Além de observar as trés caracteristicas dos géneros do discurso
- Tema, Estilo e Estrutura Composicional - em uma propaganda da
Caixa, neste trabalho, reconhecemos os elementos dialdgicos que estao
inseridos no contexto da enunciacao e que fazem parte da composicao
dos géneros do discurso. Ressaltamos que o género analisado foi a
“propaganda”, os outros géneros que complementaram nosso corpus
(a reportagem, a entrevista, etc.), serviram-nos de base para uma
analise da dialogia mantida entre os textos da revista.

Com a hipdtese levantada no inicio desse trabalho, foi possivel
observar na analise a abordagem de informagdes histdricas com a
tematica do escravo; adequacdo do estilo e da estrutura composicional
em virtude de um outro (que pode ser negro, simpatizante, ativista,
grupo minoritario da cultura negra, e afins) para os quais os enunciados
foram elaborados e destinados. Também demonstramos na analise os
elos que formaram encadeamentos dentro da revista com a finalidade
de provocar uma reagao-resposta imediata dentro do contexto dialdgico
em que o género circula: a abertura da conta na Caixa.

Demonstramos, também, que os diferentes géneros discursivos
gue compdem a revista mantiveram uma relacdo dialdgica por meio de
um fio tematico que formaram elos de encadeamento entre os textos
analisados, observando tanto o contexto amplo como o mais especifico
da producao da propaganda “Caixa 150 anos”.
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Todos esses elementos, que trazem consigo as caracteristicas
para que uma enunciacao se estabeleca, sao essenciais na producao
de um género do discurso, porém nem sempre sao percebidos por
leitores.
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