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Palavras-chave: Andlise do discurso; anuncio de medicamento;
interdiscurso.

Mots-clefs: Analyse du discours; annonce de médicaments;
interdiscours.

Observando que o discurso pode reproduzir a dominagao da
elite sobre os cidadaos, Viviane Ramalho, Doutora em Linguistica
pela Universidade de Brasilia, demonstra em seu artigo “Tecnologias
discursivas na propaganda de medicamentos”, com base na analise dos
textos “"Sexo seguro na vida adulta” e "Na hora H, conte conosco”, que
as propagandas de medicamentos manipulam, através da linguagem,
de maneira estratégica, os leigos que precisam do conhecimento
perito em satde. E um artigo de leitura agraddvel que interessa tanto
a estudantes de Letras quanto a estudantes de Ciéncias Sociais, pois
aborda a relacdo assimétrica de poder 34 questdo de cunho socioldgico
34 através do discurso 34 questao do estudo linguistico.

O artigo apresenta-se da seguinte maneira: sao quatro secoes.
Na primeira secao, a autora discute o problema de pesquisa nos
seguintes topicos “A questdo da propaganda de medicamentos”,
“Medicamento e culto ao corpo” e “Identificacdao do/a consumidor/a de
medicamentos”; na segunda secao, apresenta a fundamentacao tedrica
com base na Analise de Discurso Critica; na terceira secao, comenta
os procedimentos tedrico-metodoldgicos e na quarta secdo, discute os
resultados da andlise dos anuncios previamente citados.

O primeiro tépico, intitulado “A questdo da propaganda de
medicamentos”, traz uma introducdao a respeito dos riscos que os
comerciais de medicamentos podem ocasionar aos seus receptores,
como, por exemplo, o consumo desnecessario. No segundo topico,
“Medicamento e culto ao corpo”, a autora aborda o problema de a
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nossa cultura dar énfase aos produtos/servicos de salde de forma que
eles se tornem “simbolos de salde”. Outro aspecto analisado no tépico
€ a questao do controle sanitario no Brasil; no caso, a Anvisa (Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria), 6rgao responsavel por controlar as
propagandas de medicamentos.

A autora atenta para o fato de que a linguagem exerce bastante
influéncia nas praticas sociais, por isso, ela deve ser objeto de estudo.
A fim de comprovar tal posicionamento, a autora em questao cita
o tedrico Fairclough (1989, p.36), o qual afirma que o discurso da
publicidade pode “inserir a massa da populagao no sistema capitalista
de mercadoria, atribuindo aos individuos o legitimado, e até mesmo
desejavel, papel de consumidores.”

No terceiro e ultimo topico da primeira secdao “Identificacdo
do/a consumidor/a de medicamentos”, a autora discute a influéncia
hegemonica sobre processos de identificacdo. Para Ramalho (2010),
“a identidade do/a cidadao/a passa para a do/a consumidor/a”. As
identidades, antes organizadas em torno de simbolos nacionais, passam
agora a inspirar-se nos meios de comunicacao. Ramalho afirma que
a investigacao do problema sociodiscursivo da promocao comercial
de medicamentos pode e deve ser analisada com base na Analise de
Discurso Critica.

A segunda secdo traz os pressupostos teodricos da Anadlise de
Discurso Critica, que fundamentam o artigo. Essa abordagem critica,
segundo a autora, busca examinar “como a desigualdade social é
expressa, sinalizada, constituida, legitimada pelo uso do discurso”,
e estd preocupada ainda com as relacdes de poder constituidas por
discursos. A ADC, de vertente inglesa, difere das outras abordagens,
devido, segundo Magalhdes (2005)2, a “criacdo de um método para
o estudo do discurso e seu esforco extraordinario para explicar por
gue cientistas sociais e estudiosos da midia precisam dos linguistas”.
Vale ressaltar que o trecho acima nao foi devidamente reconhecido no
artigo de Viviane Ramalho.

Na terceira secao, a autora apresenta os procedimentos tedrico-
metodoldgicos da pesquisa. O objetivo geral, segundo a autora, era o de
“investigar na propaganda de medicamentos sentidos potencialmente
ideoldgicos, orientados para sustentar relagdes assimétricas de poder
entre leigos/as e peritos/as”. O material da pesquisa foi constituido
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por 610 textos, que promovem medicamentos, produzidos de 1911 a
2006. A autora sistematiza-os de acordo com o propdsito promocional,
em: publicidade classica, publicidade indireta, publicidade institucional
e publicidade oculta. Surge dai um corpus principal constituido de
treze textos. Em seguida, o corpus € delimitado a seis textos mais
representativos, devido a aplicacdo de questionarios de leitura. No
artigo, no entanto, a autora analisa apenas dois exemplos de publicidade,
a primeira, indireta e a segunda, institucional; investigando como os
“discursos particulares articulados em publicidades (representacao) sao
legitimados no género publicidade de medicamento (acdo/relagao), e
inculcados em estilos de vida projetados naimagem do/a “consumidor/a
de medicamento (identificacao).”

Na quarta secao, a autora analisa dois textos. O primeiro,
“Sexo seguro na vida adulta”, coletado em um espaco publico, em
Brasilia, no ano de 2005, constitui uma peca publicitaria do Viagra. E
importante ressaltar que haviam sido distribuidas amostras do produto.
Posteriormente, foram recolhidas pela Anvisa, por se tratar de uma
publicidade indireta, ou seja, uma publicidade que “sem mencionar
seu nome comercial, promove o produto por meio de simulacao de
campanha de “sexo seguro”, apresentando marcas, logotipos, cores,
simbolos que identificam o medicamento”. A autora observa ainda que
o texto 1 utiliza a estratégia da intergenericidade ao mesclar os géneros
Histéria em Quadrinhos e Anlncio, o primeiro como um recurso para
atrair o leitor, futuro consumidor.

No topico “Macrorrelacdo semantica”, Ramalho observa que
a macrorrelacdo semantica dos textos constitui “um tracgo textual
particular em principio associado a géneros”. No caso das publicidades,
a macrorrelacao semantica “representa um bem/servico como meio
para resolver uma caréncia”. No texto 1, o problema corresponde ao
“casal de meia-idade em desequilibrio, devido a resisténcia masculina
ao uso do preservativo” e a solucao “informacgdes sobre sexo seguro”.

No tépico “Estrutura visual e processos de transitividade”, a autora
observa que as modalidades verbal e visual sugerem e promovem o
medicamento Viagra. Os leitores se identificam com os personagens
representados, tanto na modalidade visual como na modalidade verbal,
e passam a desejar o consumo da droga.

No tépico “Hibridismo de géneros”, a autora mostra que o texto

Entrepalavras, Fortaleza - ano 2, v.2, n. esp., p. 207-212, jan/jul 2012

209



210

Entrepalavras - ISSN 2237-6321

1 apresenta uma mescla entre dois géneros (anuncio publicitario e
folheto de campanha de salude) e duas funcdes simultaneas (promover
bens e servicos e regular condutas). Ramalho atenta para o fato de
gue a mescla dos géneros, previamente citados, € uma estratégia de
luta hegemonica, visto que envolve questdes de poder e ideologia,
pois aparenta ser um panfleto para os leitores se prevenirem contra
doencas sexualmente transmissiveis, porém almeja o consumo do
medicamento.

Com o tépico “Praticas de leitura”, a autora termina a analise do
primeiro texto, mostrando que os questionarios aplicados comprovaram
gue os leitores nao identificaram como a fungao principal a campanha
publicitaria do Viagra, mas sim a funcao de utilidade publica, ou seja,
a de orientar sobre a importancia do uso da camisinha. Isso permite,
segundo a autora, que o anuncio transite tendo outro propdsito principal.

O segundo texto, “"Na hora H, conte conosco”, coletado em um
espaco publico, em Brasilia, no ano de 2006, constitui um exemplo
de publicidade institucional. O texto 2 é uma amostra de publicidade
conhecida como “midia card”, um género que nao deixa explicito que
se trata de uma propaganda.

No tépico “Estrutura visual e valor da informacgao”, a autora analisa
as informacOes transmitidas a partir do design visual do anuncio. Na
imagem, por exemplo, temos uma mulher e um homem. Ela inicia
o didlogo, lancando a pergunta “Quando?” e o homem responde
“Agora!”, que constitui a informagcao mais importante do anuncio. Além
disso, a posicdo do homem estd mais visivel para o leitor, pois nao
esta de cabeca para baixo. Esses indicios sugerem que o publico-alvo
do cartdo € o masculino. Além disso, sugerem ao leitor que ele deve
buscar seguranca com a Bayer, laboratério responsavel pela producao
do medicamento.

A autora observa também a importancia da mescla de géneros
(cartdo postal e anuncio publicitario), mais uma vez utilizado para
vender a imagem do produto, porém implicitamente. No tdpico
“Interdiscursividade e metafora”, a autora mostra, no anuncio “Na hora
H, conte conosco”, como esses recursos podem persuadir o/a leitor/a.

No texto 2, a interdiscursividade consiste na relagao entre os
discursos, estes oriundos a partir do género cartdo publicitario. Para
Viviane Ramalho, citando o tedrico Fairclough (2001), a essa mescla
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dos discursos "“opera-se um processo de interdiscursividade que
converge com o conceito de “democratizacdo sintética do discurso”,
uma tecnologia discursiva em que se eliminam assimetrias explicitas
no discurso, tendo em vista finalidades ideoldgicas.” Portanto, esse
efeito no texto 2 transforma para o leitor uma ordem em um conselho.

Ja a metafora esta presente na expressao “hora H”, termo préprio
da area militar, que sugere que o medicamento € um instrumento de
guerra, capaz de vencer e derrotar o inimigo “a impoténcia”; e na
relacao metonimica de “parte pelo todo”, visto que os personagens
representam um casal feliz sugerindo, portanto, que os leitores, para
se identificarem, devem consumir o medicamento.

O tépico “Contato visual e hibridismo de géneros” traz uma
analise da imagem do cartao publicitario com relagdo ao contato visual
entre os participantes representados. A composicdo imagética sugere
um conselho nao assimétrico, visto que ndo ha contato direto entre os
personagens e o/a leitor/a.

Mais uma vez, um recurso que contribui para ocultar o propdsito
de promocdo do medicamento. O hibridismo de géneros, no texto
em analise, € um recurso importante para obscurecer as relacdes
assimétricas, pois oculta a acao ideoldgica do produtor do texto sobre
o/a leitor/a.

No Uultimo tdpico “Praticas de leitura pesquisadas”, a autora
apresentaosquestionarios aplicados e constata que os/as colaboradores/
as classificaram como fungao principal do texto a de vender o produto,
nao apresentando, portanto, dificuldades de identificacao. Portanto,
o texto 2 ndo é apenas uma publicidade institucional, visto que nao
apresenta apenas a promogao da instituicdo, mas também ha mengao
do medicamento, facilmente percebido pelo/a leitor/a.

Ao final do artigo, a autora faz referéncia aos fatos tratados no
texto e destaca suas fontes bibliograficas.

Tanto a fundamentacdo tedrica, quanto a orientacdao de como
aplica-la em um objeto de analise, feita por Viviane Ramalho em seu
artigo, sugerem, de forma objetiva, alguns pontos que devem ser
considerados na Analise de Discurso. Portanto, o texto analisado é um
artigo rico e satisfatoriamente recomendado como fonte de pesquisa
para o publico alvo da area.
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